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Het beursmarketing framework

Na de beurs
Volg gericht op met relevante informatie

Voor de beurs

Tijdens de beurs

Leg de basis voor waardevolle gesprekken Activeer, registreer en kwalificeer
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Uitnodigen Bezoekersactivatie Bedankmail
. Bezoek ons op . , R Bedankt voor je deelname!

Nodig je doelgroep persoonlijk uit via - PotatoEurope Een winactie of andere activatie verlaagt de drempel om ledere deelnemer ontvangt na de
e-mail, social media of andere @ o 3 S bij je stand te stoppen. Door deelname te koppelen aan beurs automatisch een bedankmail Leuk dat je meedeed aan onze

bew . ntaek onze siimme . . . 1 tie tiid PotatoE :
kanalen en verwijs ze naar de T bewaaroplossingen. een korte registratie, ontstaat een natuuriijk eerste die aansluit op de beursactivatie. Zo T @
beurslandingspagina. Zo weten -~ contactmoment en verzamel je direct de gegevens van _ begint de opvolging direct en blijft het ~ We houden je op de hoogte!
relevante bezoekers vooraf wat ze Sl geinteresseerde bezoekers. - 4 contact warm.
bij jullie kunnen verwachten.
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Landingspagina

Bezoekers oriénteren zich vaak al voordat de beurs
begint. Breng alle informatie over jullie beurs-

QR-code

Via een QR-code openen bezoekers

Maak kans op
€en mooie prijs.

Gerichte opvolgmails

Niet iedere lead heeft dezelfde

OMNIVENT

Slimme bewaarapplossingen
voor de agrarische sector

Meer weten over onze
oplossingen?

deelname samen op één plek. Zo zien bezoekers
wat ze bij jullie stand kunnen ontdekken en waarom
het interessant is om langs te komen. Je beurs- ‘=

deelname begint niet op de beursvloer, maar online.

eenvoudig het formulier op hun eigen
telefoon. Dat werkt snel, laagdrempelig en
voorkomt losse visitekaartjes of papieren
formulieren.

interesse of behoefte. Met gerichte
opvolgmails ontvangt ieder contact
relevante informatie op basis van de
gegevens die tijdens de beurs zijn
verzameld.

Zoals beloofd, stuur ik je graag
meer informatie over onze
nieuwe ventilatiesystemen.

Laat het weten als je vragen hebt!
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Vooraf afspra ken Plan een afspraak met Omnivent Lead kwa Iificatie Persoon I Ij ke ot i Investeren bi
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Op de landingspagina kunnen SRR - iedere bezoeker een aanvullende vraag. Zo
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geinteresseerden direct een gesprek op Sere
de stand inplannen. Zo begin je de beurs s 16w
met gesprekken die al gepland staan en 2z = @
bezoekers die weten waarom ze bij je

langskomen.
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Potentiele pijplijnwaarde

~€2,4 miljoen*

*Gebaseerd op de gemiddelde projectwaarde van een bewaaroplossing.
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verzamel je direct extra informatie die helpt om
contacten na de beurs beter te beoordelen en
op te volgen.

Gekwalificeerde leads

19

19 met koopintentie binnen 2 jaar

Alle informatie komt samen in één

overzicht. Zo ziet sales direct welke leads

prioriteit hebben en welke vervolgactie
past bij ieder contact.
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"Doordat we bezoekers al op de stand kwalificeerden,
wisten we na de beurs precies wie als eerste gebeld moest
worden. Een gerichte lijst om op te volgen."
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