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“La Costa Norte de Colombia es el territorio cultural mas diverso y auténtico del pais — y
el menos aprovechado turisticamente. Finzenu existe para cambiar eso, comenzando
donde la identidad es mas profunda y el sistema mas ausente: Cordoba y Sucre."

1. El diagnéstico: un territorio rico sin voz

Cérdoba y Sucre conforman el corazén histérico de la civilizacion Zeni — la mas avanzada
hidraulicamente de América precolombina, con 600.000 hectareas de canales artificiales construidos
antes del siglo XV. Su artesania, el sombrero Sombrero Vueltiao, es el Unico simbolo cultural
declarado emblema nacional de Colombia. Sus 56 municipios retinen playas virgenes, rios, ciénagas
Ramsar, festivales Gnicos en el mundo, gastronomia de raiz y una cadena artesanal viva. Sin
embargo, la region aun no ha traducido ese patrimonio en desarrollo econémico sostenido.

~100% $0
prestadores turisticos ocupacioén hotelera en estadisticas oficiales de flujo
registrados en el Golfo de temporada alta turistico regional
Morrosquillo (diciembre 2025 — enero 2026) (brecha identificada por el DNP)
(Camara de Comercio Sincelejo,
2025)

Tres problemas estructurales bloquean el potencial:

» Sin narrativa digital coordinada — mas de 56 municipios con activos turisticos operan sin voz
colectiva que llegue al viajero nacional o internacional.

» Sin sistema de captacion propio — mas de 1.300 prestadores dependen de Booking, Airbnb y
Despegar, que retienen entre el 15% y el 25% de cada reserva.

» Sin datos ni planificacion — el DNP ha identificado la ausencia de estadisticas reales como el
principal freno para la inversion y la politica publica en toda la region.

Estimado conservador: si el Golfo de Morrosquillo solo recibe 70.000 turistas con gasto
promedio de $500.000 COP, el potencial bruto es $35.000 millones COP por temporada.
Aproximadamente $7.000 millones COP se fugan hoy en comisiones a plataformas
extranjeras — sin contar el litoral cordobés, las ciénagas, las sabanas ni el interior.



2. El territorio: 56 municipios, 6 subregiones, un solo relato

Finzend articula por primera vez a Cordoba y Sucre como un territorio turistico unificado. No es el
Golfo de Morrosquillo solamente — es la totalidad de un ecosistema cultural, natural y gastronémico
gue ningun actor ha narrado como conjunto.

Tipo de activo Diferencial turistico

Litoral Caribe

Valle del Sint

Resguardo
Zenu

Sabanas de
Sucre

Interior
cordobés

Serranias y La
Mojana

Toll - Coveiias -
San Onofre - San

Antero - Mofiitos -

Pto Escondido

Monteria - Lorica
- Cereté - San
Pelayo - Chima -
Momil

Tuchin - Ching -
San Andrés de
Sotavento -
Sampués -
Chima

Sincelejo -
Morroa - Corozal
- Coloso6 - Chalan
- Ovejas

Sahaguin -
Ciénaga de Oro -
Planeta Rica -
Buenavista -
Ayapel

Tierralta -
Valencia - San
Benito Abad -
Majagual

Playa, naturaleza,
cultura afro

Rio, patrimonio,
gastronomia

Artesania viva,
identidad
indigena

Artesania textil,
naturaleza,
musica

Ganaderia,
ciénagas,
festivales

Ecoturismo,
religioso, anfibio

Bioluminiscencia de Sanguaré - Caiman alegre -
Bullerengue - Festival del Burro

Lorica Pueblo Patrimonio - Mercado arabe del Sina - Porro
Pelayero - Gastronomia riberefia

Cadena completa del Sombrero Vueltiao - Cabildo
indigena - Gastronomia Zenu - Feria del Sombrero
Vueltiao

Hamacas de Morroa - Pasteles de Corozal - Cascadas de
Coloso - Festival de Gaitas

Ciénaga Ramsar Ayapel - Festival del Mapalé - Semana de
Fe - Corralejas

Parque Paramillo - Comunidades Embera - Basilica Sefior
de los Milagros - Palafitos

Los 7 diferenciales que hacen unico a este territorio

El anico simbolo cultural nacional nacié aqui. EI Sombrero Vueltiao es el inico emblema cultural
de Colombia, y su cadena artesanal viva abarca mas de 10 municipios entre Cordoba y Sucre.

Bioluminiscencia Unica en el Caribe colombiano. La Reserva Sanguaré (San Onofre) ofrece kayak
nocturno entre plancton bioluminiscente — experiencia de nivel internacional sin equivalente en

Colombia.

La ciudad arabe-zenu-costefa. Lorica es Pueblo Patrimonio con una fusién cultural sirio-libanesa-
indigena-costefia que no tiene paralelo en el pais. Su mercado sobre el Sin es una experiencia
gastronoémica de clase mundial.

Festivales Unicos en el pais y el mundo. Festival del Burro (Unico en el mundo), Porro Pelayero,
Bullerengue de Puerto Escondido, Gaitas de Ovejas — ningun otro destino del Caribe tiene esa
densidad musical.



300 km de rio con historia viva. El Sin va desde el Parque Paramillo hasta el mar, pasando por
municipios con gastronomia, musica y comunidades que llevan siglos viviendo del agua.

Un archipiélago de corales menos explotado que San Andrés. Las Islas de San Bernardo tienen
arrecifes coralinos con una fraccién de la masificacion de cualquier otro destino insular del Caribe
colombiano.

La ganaderia como activo turistico premium. La Feria de la Ganaderia de Monteria mueve
$70.000 millones COP y genera 22.000 empleos temporales. El agroturismo en fincas ganaderas
es un producto de alto valor para el mercado internacional.

El activo cultural que ningun otro proyecto territorial tiene

Finzenu esta desarrollando una coleccién de 7 relatos historicos sobre la civilizacion Zenti —
"El Tejido del Gran Zenu" — concebida como activo cultural estratégico del proyecto. Cada
libro activa un municipio o subregion del territorio con narrativa de profundidad histérica y
arqueoldgica: el Libro 1 activa las ciénagas y el sistema hidraulico del Sina, el Libro 3 narra el
nacimiento del Sombrero Vueltiao como codigo de resistencia, el Libro 7 lleva a un
protagonista contemporaneo a descubrir el plano del Imperio oculto bajo el territorio de
Cérdoba y Sucre.

Los relatos estan siendo desarrollados con vocacion de contenido cultural transmedia: textos
literarios atractivos y faciles de consumir, disefiados para posicionar el territorio ante
audiencias nacionales e internacionales. Proyectados para finales de 2026.

Este activo diferencia a Finzenu de cualquier otro proyecto de desarrollo territorial del pais: la
historia del territorio esta siendo contada por primera vez con profundidad histérica y vocacion
de contenido cultural de amplio consumo — siguiendo el modelo de impacto que Garcia
Marquez logré para Aracataca, pero con la ventaja de que aqui la historia es real y el territorio
donde ocurrié todavia existe y puede visitarse.

3. Qué es Finzeni — y qué no es

Finzenl no es una camparfa de marketing. No es una agencia de viajes. No es un
proyecto de un periodo de gobierno. Es la primera iniciativa de desarrollo econémico
territorial basada en ecosistemas digitales, datos e identidad cultural para los
departamentos de Cérdoba y Sucre.

Tres pilares operativos que se construyen simultdaneamente:

Pilar 1 — Narrativa territorial unificada Pilar 2 — Soberania digital de los actores
* |dentidad Finzenu: Sombrero Vueltiao, Oca s
cafia y mar como marca del territorio * Ecosistemas propios de reserva directa
completo para cada prestador
e Saga literaria 'El Tejido del Gran Zenu': 7 * Reduccién de dependencia en Booking,

libros de ficcién histérica con vocacion Airbnb, Despegar



transmedia

e VSL institucional y landing page
producidos

e Posicionamiento ante turista nacional e
internacional

* Presencia en medios, plataformas y ferias
(ANATO, WTM, ITB)

Pilar 3 — Datos e inteligencia turistica regional

e Agentes de IA para atencion y
reactivacion de visitantes

* Capacitacion digital adaptada al nivel de
cada actor

* Base de datos regional de visitantes —
primer activo de inteligencia turistica

Crear el primer sistema de medicion real del flujo turistico de Cérdoba y Sucre — origen, gasto,
permanencia, motivacién del visitante. Hoy no existen esas estadisticas. Con datos llega la politica
publica. Con politica publica llega la inversion. Con inversién se escala el modelo al resto de la

Costa Norte.

Dashboard publico - Reportes trimestrales para instituciones - Base para cooperacion internacional -

Argumento ante DNP, BID y fondos UE

4. El modelo que queremos replicar — y por qué podemos superarlo

El Paisaje Cultural Cafetero tardd6 décadas en construirse: identidad auténtica preexistente,
instituciones coordinadas, inversion sostenida, declaratoria UNESCO (2011). Hoy genera mas de $2
billones COP anuales en turismo y miles de empleos permanentes. Esa es la referencia.

Leccidén del Eje Cafetero Aplicacion en Finzenu

La identidad auténtica ya existe — no se inventa

El modelo piloto pequefio demuestra lo que el
grande puede hacer

La institucionalidad llega cuando hay datos

La marca regional tarda afios — la estrategia digital
puede acelerar

El turismo masificado destruye lo que lo hizo
atractivo

El Sombrero Vueltiao, el Sind, el Golfo y los
festivales ya son reales. Solo falta narrativa unificada
y sistema digital

Comenzamos con 5 prestadores en el Golfo — no
con toda la Costa Norte

El sistema de datos es el primer activo que se
construye

El Eje tardé décadas sin internet. Finzenu tiene 1A,
datos y ecosistemas digitales que no existian
entonces

Finzend apuesta por turismo auténtico de alto valor
— no por volumen

La ventaja de Finzenu: el Eje Cafetero construy6 su marca en la era analdgica. Finzenu
puede construir la suya en la era de la inteligencia artificial, el contenido digital y los
ecosistemas de datos. Lo que tomé décadas alla puede tomar afios aqui — si la

articulacion institucional se logra ahora.



5. El argumento nacional — por qué Colombia necesita esto ahora

El turismo ya super6 al carbon y el café en generacion de divisas: USD 10.082 millones en 2024,
segun ProColombia. Con un déficit fiscal del 7,4% del PIB y deuda publica consolidada en el 61%,
Colombia no puede financiar su desarrollo solo con gasto publico. El pais necesita urgentemente

fuentes de ingreso no extractivas que generen empleo local sin destruir el territorio.

Retencioén de riqueza

$7.000M COP que hoy se fugan
en comisiones se reinvierten
localmente

Cada peso retenido circula 2,3
veces en la economia local
(efecto multiplicador)

Los prestadores pasan de
dependientes a propietarios de
su relacién con el cliente

Atraccion de inversion

BID, GIZ y UE exigen datos
verificables para liberar recursos
Sin estadisticas, no hay
argumento ante ningn fondo
internacional

Finzenu construye esa
infraestructura de datos desde la
Fase 2

Diversificacion de divisas

Turismo cultural de alto valor
agrega al pais sin destruir el
territorio

Alternativa real a la economia
extractiva (petréleo, carbon,
ferroniquel)

Formaliza la economia artesanal
— 400+ artesanos activos en el
resguardo Zen(

6. Cordoba y Sucre — dos mitades del mismo corazén

La division politico-administrativa del siglo XX fragmentd una identidad que histéricamente era una
sola. El Gran Zenu organizaba el territorio en tres cantones complementarios: Finzenu (Valle del Sina
— disefio, poder y tejido), Panzenu (San Jorge — despensay ciénaga) y Zenufana (Bajo Cauca — el
oro). Cordoba y Sucre son esas dos primeras mitades. Finzenu existe para reunificar esa narrativa y

convertirla en motor econémico.

Cérdoba aporta al territorio

125 km de litoral Caribe virgen
Valle del rio Sint (300 km de historia viva)

Lorica: Pueblo Patrimonio — mercado
arabe sobre el rio

Tuchin y el Resguardo Zenu: origen del
Sombrero Vueltiao

Parque Nacional Paramillo: ecoturismo de
alta montafa

Ciénaga Ramsar de Ayapel: humedal
internacional

Feria de la Ganaderia: $70.000M COP -
22.000 empleos temporales

Festival del Porro, Bullerengue,
Cumbiamba, Mapalé

Sucre aporta al territorio

Golfo de Morrosquillo: 1.378 prestadores,
playa auténtica

Reserva Sanguaré: bioluminiscencia Unica
en Colombia

Morroa: hamacas de exportacion —
artesania textil inica

Corralejas del 20 de enero: las mas
famosas de Colombia

Sampués: Feria del Sombrero Sombrero
Vueltiao (septiembre)

Festival de Gaitas de Ovejas: muisica raiz
del Caribe

Colos6 y Chalan: cascadas y naturaleza
en Montes de Maria

San Benito Abad: turismo religioso —
miles de peregrinos



El Sombrero Vueltiao no es una artesania regional — es el Unico simbolo cultural
declarado emblema nacional de Colombia, nacido en este territorio. No existe otro activo
de identidad de esa dimensidn disponible para ninguna region del Caribe colombiano.

7. A quién le vendemos — el turista de Finzenu

Finzenld no apunta al turista de masas. Apunta a tres perfiles de alto valor que ya estan buscando

activamente lo que el territorio ofrece:

El viajero cultural

Nacional e internacional
Busca autenticidad, no show

Gasto promedio 40-60% superior

al turista de playa estandar
Interesado en artesania,
gastronomia y festivales
Permanencia de 4-7 dias
Referencia: mismo perfil que
visita Cartagena historica o el
Eje Cafetero

El turista de naturaleza
Mayoritariamente internacional
(EE.UU., Europa)

Bioluminiscencia, avistamiento
de aves, Paramillo

Gasto diario promedio: USD 80-
150

Permanencia: 5-10 dias

Alta disposicion a pagar por
experiencias Unicas

Perfil que ya visita Galapagos,
Costa Rica, Amazon Lodge

Mayoritariamente nacional

San Benito Abad, Ciénaga de
Oro, Sincé

Segmento masivo y constante

Gasto moderado pero volumen
alto

Corralejas, fiestas patronales,
festivales familiares

Permanencia: 2-4 dias

8. Inversién requerida e impacto en empleo por fase

8.1 Fase 0 — Lo que ya existe: inversion fundacional del arquitecto del proyecto

Finzenl no parte de cero. Antes de solicitar un solo peso externo, el fundador ha invertido tiempo,
conocimiento especializado y capacidad de produccién equivalentes a los siguientes servicios de

mercado:

Activo producido Valor mercado min. | Valor mercado max.
P CoP copP

Consultoria estratégica y arquitectura territorial del proyecto

Investigacion de campo y base de conocimiento de 56

municipios

Disefio de identidad de marca (nombre, paleta, tipografia,

tagline)

Guion y produccioén del VSL institucional de 15 escenas
Disefio y desarrollo de landing page institucional

Documento Maestro de Vision y Analisis Macroecondémico

Nacional

Documento ejecutivo institucional y base de conocimiento

territorial

TOTAL APORTE EN ESPECIE — FASE 0

$15.000.000 $30.000.000
$5.000.000 $10.000.000
$2.000.000 $5.000.000
$3.000.000 $8.000.000
$2.000.000 $5.000.000
$5.000.000 $10.000.000
$3.000.000 $5.000.000
$35.000.000 $73.000.000



El fundador llega a la mesa habiendo invertido el equivalente a $35M—-$73M COP en
conocimiento y produccién. Finzena no es una idea — es un proyecto documentado, con
identidad, activos digitales y vision estratégica a 10 afios. Lo que se busca ahora es
articulacion institucional para pasar del disefio a la ejecucion.

8.2 Fase 1 — Validacidn institucional: en qué se invierte cada peso

La Fase 1 ($20M-$44M COP) cubre los costos operativos de convertir la vision en respaldo
institucional formal. El desglose es el siguiente:

Min. COP Max. COP En qué se usa
concretamente

Pasajes Sincelejo—Bogota -
Hospedaje en reuniones -
Impresion de materiales -
Transporte local

Presentaciones institucionales y viaticos $3.000.000 $6.000.000

Honorarios abogado -
Notaria - Camara de
Comercio - Estatutos -
Registro DIAN

Constitucion de figura juridica $5.000.000 $12.000.000

Community manager -
Contenido digital - Pauta
béasica - Gestion de medios
- Eventos sectoriales

Comunicaciones y relaciones publicas (6 meses) $8.000.000 $18.000.000

Identificacion de contactos -
Gestion de agendas -
Asesoria para reuniones
con ProColombia y gremios

TOTAL FASE 1 $20.000.000 $44.000.000 _

8.3 Empleos de Fase 0-1: roles reales

Mapeo y gestion de actores institucionales $4.000.000 $8.000.000

Los empleos de esta fase son roles de proyecto contratados por honorarios, no némina permanente.
El fundador concentra varios de estos roles en la Fase 0, y a partir de la Fase 1 comienza la
contratacion externa:

Direccion estratégica, vision, relaciones

Arquitecto / fundador S Y Permanente Aporte en especie
institucionales, coordinacion general
Lo Constitucion de figura legal, estatutos, =
Asesor juridico registros ante Camara y DIAN Honorarios $5M-$12M
Estratega de comunicaciones AR Sl TS, IEEEEies pildlEs, 6 meses $4M-$9M
9 voceria institucional
Community manager Gestion de redes, produccion de 6 meses $3M_$6M

contenido digital Finzenu

Coordinacion de reuniones con .
Gestor de agendas X . . Honorarios $2M-$4M
gobernaciones, camaras y gremios

Materiales de presentacion,

adaptaciones de identidad FECEUSS b=

Disefador grafico (apoyo)

Imprenta, fotografia, transporte,

hospedaje en desplazamientos Externos =Y

Proveedores y logistica



8.4 Proyeccién de inversion y empleo total por fase

A partir de la Fase 2, el empleo escala con la incorporacion de prestadores turisticos y la
formalizacion de la cadena artesanal. Multiplicador de empleo turistico MinComercio: 1 directo

genera ~1,8 indirectos.

. Inv. min. Inv. max.
Fase Periodo coP CcOoP
Jun-Dic
Fase 0-1 S $23,5M $53M 5 8
Fase 2 Piloto ~ EneJun $94M $193M 28 45
2027
Fase 3 Jul 2027—-
Escalamiento Dic 2028 $390M $770M — cizo
Fase 4 2029-2030  $600M*  $1.200M* 600 1.000
Expansion
Fase 5 2031-2035  $2.000M*  $4.000M* 2.500 5.000
Nacional

TOTAL 2026-2035

~$3.100M-$6.200M COP

~3.300-6.400 directos

50

324

1.080

4.500

14

81

576

1.800

9.000

~5.960-11.470
indirectos

To

tal

mi

n.

14 22
12

78 6

50 89

4 6

1.6 28

80 00

70 o

00 0

9.260-

17.870

totales

* Fases 4 y 5 incluyen expansion a Bolivar (Mompox, San Jacinto) y la Costa Norte completa. Cifras sujetas a validacion en

planes de desarrollo correspondientes.

8.5 Composicién del empleo directo a partir de Fase 2

Turismo y hospitalidad

Guias turisticos certificados
Personal hotelero formalizado

Operadores de experiencias
culturales

Conductores y transporte local

Operadores nauticos (Golfo e
islas)

Artesanos de cafia flecha (10+
municipios)

Tejedoras de hamacas —
Morroa

Artesanos en cesteria, madera,
cuero

Instructores de talleres turisticos

Comercializadores digitales de
artesania

Economia digital

Gestores de ecosistemas

digitales

Analistas de datos turisticos

Creadores de contenido

territorial

Community managers regionales
Técnicos de plataformas de

datos



9. Inversidén en tecnologia y sistemas

El modelo Finzenu es fundamentalmente digital. La soberania digital es la condicion que transforma
una campafia de marketing en infraestructura econémica permanente.

Componente tecnolégico Costo unitario COP L ] gg?,l CEITEER

Ecosistema digital por prestador (reservas, $250M-$500M (50

agente |A, CRM, analitica) Fase 2-3 bt prestadores)
Plataforma de datos turisticos regional

(dashboard, captura, reportes) Fase 2 $15M-$35M $15M-$35M
Sistema de inteligencia territorial (1A, Fase 3 $A0M—$80M $40M-$30M

modelos predictivos, API publica)

Infraestructura de contenido digital

(produccion, SEO/SEM, distribucion) Fase 2-3 $18M—-$36M/sem. $72M-$144M (2 afios)

Capacitacion digital de prestadores (talleres,

materiales, 12 meses) Fase 2-3 $3M-$6M/prestador ~ $150M-$300M (50 prest.)

Pauta digital regional (Meta, Google,

YouTube — posicionamiento) Fase 2-4 $12M-$24M/sem. $96M-$192M (4 sems.)

Gestion institucional (constitucion juridica,

auditorias, misiones intl.) Fase 1-3 $5M-$12M/afio $25M-$60M (Fases 1-3)

Inversion tecnoldgica total estimada (Fases 2—4): $648M — $1.281M COP (~USD
158.000 — USD 312.000). Esta inversion convierte a Finzent de campafia en
infraestructura: los prestadores son duefios de sus datos, sus clientes y su futuro.

10. Hoja de ruta 2026-2035

. Inversién Empleo .

Fase 0-1 Jun-Dic $23M— 14-22 Identidad consolidada - Respaldo institucional
2026 $53M empleos  documentado - Primera reunién ProColombia
Fase 2 Ene-Jun $94M— 78-126 5 prestadores digitalizados - Primera base de
2027 $193M empleos  datos regional - Dashboard de métricas activo
Fase 3 Jul 2027- $390M— 504-896 50+ prestadores - Ruta Zenu oficial - Cooperacion
Dic 2028 $770M empleos  internacional activa - Informe de impacto
1.680- . L .
Fase 4 2029- $600M— 2.800 Articulacion Bolivar - Ruta Cultural Sabanera -
2030 $1.200M* ‘ Ferias internacionales (WTM, ITB, ANATO)
empleos
7.000- : .
Fase 5 2031- $2.000M— 14.000 La Costa Norte como destino de clase mundial -
2035 $4.000M* ) Modelo replicable en otras regiones

empleos



11. Fuentes de financiacién — por fase

La estructura de financiacién de Finzenu es por capas: cada fase activa nuevas fuentes. No se
depende de un solo actor ni de un solo presupuesto.

“ Fuente principal Coémo se accede

Fase 0 (ya
ejecutada)

Fase 1 (Jun-Dic
2026)

Fase 2 (Ene-Jun
2027)

Fase 3 (2027-2028)

Fases 4-5 (2029-
2035)

Aporte en especie del fundador ($35M—
$73M COP en conocimiento y
produccion)

Recursos propios del fundador - Apoyo
logistico de Camara de Comercio
Sincelejo - Primeras cartas de la
Gobernacion de Sucre

SGR — FCTel - Economia Naranja
MinCultura - Cofinanciacién sector
hotelero del Golfo

BID / FOMIN - GIZ Cooperacion Alemana
- Gobernaciones (plan de desarrollo) -
Sector privado

Unién Europea — APC Colombia -
USAID - Presupuesto parlamentario -
Licencias del modelo a otras regiones

No requiere gestion externa. Ya esta invertido.

La Camara de Comercio ofrece asesoria juridica
gratuita o a bajo costo. La Gobernacién puede cubrir
viaticos y materiales de presentacion institucional.

Convocatorias abiertas del SGR para proyectos de
innovacion turistica. El senador puede gestionar
inclusion en el plan de inversion departamental.

El dashboard de datos de la Fase 2 es el argumento
ante organismos multilaterales. Sin datos propios, no
hay acceso a cooperacion internacional.

Finzend replicado en otros territorios genera ingresos
auténomos. La marca territorial se convierte en activo
exportable.

El primer paso concreto de financiacion es la reunion institucional. Si el senador respalda
el proyecto, la Gobernacion puede cubrir los costos operativos de la Fase 1. Si la
Gobernaciéon se suma, el SGR se activa para la Fase 2. Cada puerta abierta financia la

siguiente.

12. Actores que pueden hacer esto realidad

Institucionales

Senado de la Republica
Gobernacion de Cordoba
Gobernacion de Sucre

Alcaldias (Tolu, Monteria,
Sincelejo, Lorica, Covefias)
ProColombia

Ministerio de Comercio, Industria
y Turismo

DNP — Departamento Nacional
de Planeacién

Gremiales y privados

Cotelco capitulo Costa
Cémara de Comercio Sincelejo
Cémara de Comercio Monteria
Artesanias de Colombia

Cluster de Turismo de Cérdoba
(+60 empresas)

Fenalco Costa
Sector hotelero del Golfo

Cooperacion internacional

BID — turismo sostenible

GIlZ — desarrollo econémico
local

Unién Europea — APC
Colombia

USAID Colombia
Fondo de Adaptacion

Fondos de Economia Naranja
(MinCultura)



13. Lo que buscamos — y la ventana que existe ahora

Colombia entra en un nuevo periodo legislativo el 20 de julio de 2026. Es el momento en que los
representantes electos definen su agenda y sus prioridades para los préximos cuatro afios. Finzen(
esta listo para ser el proyecto ancla de desarrollo econémico territorial de la Costa Norte en ese
periodo.

Lo que buscamos en esta etapa:

* @ Respaldo institucional documentado — carta de intencion, adhesion al proyecto o mencion
en plan de desarrollo departamental.

* @ Conexién con ProColombia para inclusion en planes de promocion turistica internacional.

e @ Articulacion con el SGR (FCTel) para financiar el modelo piloto de datos y ecosistemas
digitales.

» @ Visibilidad en el Congreso — comisiones de turismo, cultura, hacienda y desarrollo
regional.

» ® Puerta a fondos de cooperacion internacional — BID, GIZ, Unidn Europea.

Finzend no pide recursos para una campafa. Pide articulacion para construir el primer
modelo de desarrollo econémico territorial basado en datos, identidad cultural y
Soberania digital para la Costa Norte colombiana — con capacidad demostrada de
generar entre 9.000 y 18.000 empleos en una década, retener $7.000 millones COP por
temporada que hoy se fugan del territorio, y posicionar a Colombia en los circuitos
turisticos internacionales con un activo que ningun otro destino latinoamericano puede
replicar.
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